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Aus eins wird zwei – 
Dr. Müller Diamantmetall AG baut auf neue 
starke 2-Marken-Strategie

Tradition und Innovation sind bei Dr. 

Müller Diamantmetall AG unabding-

bar miteinander verbunden. Schon 

1935, als Dr. Wilhelm Müller die me-

tallgebundene Diamantschleifschei-

be erfunden hat, bewies der Unter-

nehmensgründer ein Gespür für den 

Markt und legte den Grundstein für 

ein zukunftsweisendes Unternehmen. 

Bis heute vertrauen Kunden auf die 

Kompetenz des Familienunterneh-

mens und eine große Anzahl von An-

wendungen findet sich im Maschinen-

bau, in der Luft- und Raumfahrt sowie 

in der Werkzeug-, Automobil- und 

optischen Industrie.  Dr. Müller Dia-

mantmetall AG überzeugt seit jeher als 

erfahrener und  zuverlässiger  Partner F
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der führenden Industrien im In- und 

Ausland.

DIE 2-MARKEN-STRATEGIE: 
SIE IST DAS ERGEBNIS AUS 
ERFOLG, EXPANSION UND 
DIGITALISIERUNG

Während Dr. Müller Diamantmetall 

weiterhin als Premiummarke der Dr. 

Müller Diamantmetall AG fungiert 

und erfolgreich und mit höchster 

Qualität gemeinsam mit dem Kunden 

individuelle Lösungen entwickelt, for-

dert der Markt im Zeitalter einer im-

mer schneller werdenden Wirtschaft 

neue und effektivere Lösungen. So 

gewinnt die Flexibilität in der Waren-

beschaffung eine entscheidende Rolle, 

besonders bei Industrieanwendungen, 

die keine Speziallösungen erfordern. 

Genau hier kommt die Zweitmarke 

„Speedmetal Tools“ zum Tragen. Sie 

führt ein großes Sortiment von Stan-

dard-Diamant- und CBN-Schleifschei-

ben in Top-Qualität zu Top-Preisen 

– gepaart mit kurzen Lieferzeiten (Lie-

ferung innerhalb von nur drei Werk-

tagen). Mit der Gründung der jungen,

dynamischen Marke Speedmetal Tools

beschreitet das Weilheimer Unterneh-

men neue Wege, um den Kunden ei-

nen einfachen, transparenten  Zugang

zu den Standard-Schleifscheiben zu

ermöglichen.

Die neue Marke Speedmetal Tools steht für Standard Diamant- und CBN Werkzeuge zu Top Qualität und Top Preisen, die stets in einem Online Shop verfügbar sind. 



Der Slogan „Easy Standard“ unter-

streicht die Kernaussage der wegwei-

senden Marke Speedmetal Tools. 

Dank modernster und ausgefeilter Da-

tenbanktechnik kann die Dr. Müller 

Diamantmetall AG auf das Fachwissen 

von über 80 Jahren Firmengeschichte 

zurückgreifen und auf „Knopfdruck“ 

einen von 155.000 Artikeln abrufen. 

Gerade durch die weitreichende Digi-

talisierung und Vernetzung aller Ge-

schäfts- und Produktionsprozesse mit 

Einführung von Industrie 4.0 ist Dr. 

Müller Diamantmetall AG in der Lage, 

die Anforderungen der Industriekun-

den noch präziser zu analysieren und 

zu steuern. Damit ist es dem Weilhei-

mer Unternehmen gelungen, mit der 

neuen Marke Speedmetal Tools ein 

Standard-Produktportfolio von Dia-

mant- und CBN-Schleifscheiben für 

immer wiederkehrende Anwendun-

gen der B2B-Kunden zu generieren 

und neue Maßstäbe in der Branche der 

Schleifscheibenhersteller zu setzen.

MADE IN BAVARIA - 
DAS QUALITÄTS-VERSPRECHEN 
BLEIBT!

Egal, ob sich nun Kunden für die in-

dividuellen Premiumprodukte (Indi-

vidual Premium)  in höchster Qualität 

entscheiden, oder Standard-Schleif-

scheiben zu Top-Preisen von Speed-

metal Tools (Easy Standard) einset-

zen – eines ist immer garantiert: Alle 

Schleifscheiben werden ausnahmslos 

im oberbayrischen Unternehmen ent-

wickelt und gefertigt. Damit unterlie-

gen sie den strengen Qualitätskriterien 

und dem hohen Qualitätsversprechen 

des in dritter Generation inhaberge-

führten Unternehmens. 

SERVICE 24/7

Easy Standard Produkte der Marke 

Speedmetal Tools können schnell und 

unkompliziert unter www.speemetal-

tools.com bestellt werden und sind 

rund um die Uhr an sieben Tagen die 

Woche im Online-Shop verfügbar. 

Selbstverständlich ist auch die per-

sönliche Bestellung beim gewohnten 

Kundenberater der Premiummarke  

Dr. Müller Diamantmetall möglich. 

INFO

Dr. Müller Diamantmetall AG

Leprosenweg 34

82362 Weilheim i.Ob.

www.diamantmetall.com

www.speedmetal-tools.com
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